Zatgcznik

do uchwaty Nr 42/17

Rady Nadzorczej WFOSiGW w Kielcach
z dnia 11 wrzesnia 2017 r.

Regulaminu konkursu pn.
wKampania informacyjno — edukacyjna
pn. Dobra energia - zdrowy klimat”

Cele konkursu

1. Upowszechnienie aktualnej wiedzy i informacji o proekologicznych rozwigzaniach
technicznych 1 technologicznych, ktorych stosowanie w rdznych dziedzinach zycia
wpltywa pozytywnie na jakos$¢ powietrza atmosferycznego, zmniejszenie zuzycia
zasobOw naturalnych i polepszenie jakosci zycia ludzi.

2. Podniesienie $wiadomosci ekologicznej, Ksztaltowanie racjonalnych postaw
I zachowan spoleczno$ci lokalnych, sprzyjajacych ochronie powietrza
w miastach i wsiach, zachowaniu zdrowia ludzi i osigganiu korzysci
ekonomicznych.

3. Aktywizacja spoleczenstwa do podejmowania inicjatyw na rzecz ochrony
srodowiska - budowanie kompetencji spotecznosci lokalnych w zakresie
podejmowania dziatan, ktorych celem jest zmniejszenie zuzycia energii i emisji
zanieczyszczen.

4. Uswiadomienie potrzeby wspdlnych dziatan (Synergii) réznych podmiotow
w spotecznosciach lokalnych, w tym znaczenia dziatan indywidualnych, w celu
uzyskania efektu ekologicznego jakim jest zmniejszanie zuzycia energii I emisji
zanieczyszczen.

Organizator Konkursu ,
Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Kielcach.

Przedmiot konkursu

Przedmiotem konkursu jest zorganizowanie i przeprowadzenie 13 jednodniowych
imprez  ogdlnodostepnych o charakterze ekologicznym w ramach kampanii
informacyjno — edukacyjnej, na terenie 13 powiatow w wojewddztwie §wietokrzyskim.
Obszar tematyczny kampanii informacyjno — edukacyjnej: ochrona powietrza
I poprawa efektywnos$ci energetycznej w  roznych dziedzinach  Zycia
w spotecznosciach lokalnych.

Czas trwania 1 imprezy w miescie powiatowym: 1 dzien, 6 — 8 godzin.

Termin realizacji projektu: grudzien 2017 r. - wrzesien 2018 r.

1. Szczegolowa tematyka konkursu
1) Infrastruktura miejska: jak funkcjonuja systemy cieplne, energetyczne i
gazowe w miastach: bezpieczenstwo zaopatrzenia mieszkancéw w energi¢ elektryczna,
cieplo, paliwa gazowe i wode. Odpowiedzi na pytania typu:
v' Na czym polega nowoczesna energetyka miejska i ekologiczne ogrzewanie
(promocja nowoczesnych proekologicznych rozwigzan/dziatan/plandéw w tym
zakresie)?
Jak moze przebiega¢ 1 dzien zycia czlowieka bez pradu?
Jak wyglada droga pradu z elektrowni do mieszkanca (wytwarzanie i transport
energii) i jakie mogg powsta¢ problemy w tym zakresie?, itp.;
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2) Efektywno$¢ energetyczna, systemy energooszczedne, gospodarka
niskoemisyjna. Promocja rozwigzan zmniejszajacych zuzycie energii i emisje
zanieczyszczen.

— Przyktady, m.in.: ciepto z odnawialnych zroédet energii, lokalne sieci cieptownicze,
wykorzystanie pomp ciepta, kogeneracja energii, energooszcz¢dne oswietlenie
uliczne, energooszczedne budynki, termomodernizacja budynkow, itp.

— Odnawialne zrodta energii (OZE) — wybrane przyklady: zasady dziatania,
zastosowanie, funkcjonowanie. Odpowiedzi na pytania typu:

v’ Jakie warunki sa optymalne dla zastosowania odpowiedniego OZE aby mozna
bylo uzyska¢ optymalny efekt?

v’ Jaka jest oszczedno$¢ energii przy korzystaniu z wybranego OZE — jak to prosto
wyliczy¢?

v Kiedy zastosowanie odnawialnych zrddet energii optaca sie i zmniejsza wydatki
konsumenta (korzysci ekonomiczne wynikajace ze stosowania OZE) ?, itp.

— Racjonalne wykorzystanie energii w miejscu pracy i gospodarstwie domowym w
celu osiagniecia korzysci ekologicznych 1 ekonomicznych - sposoby oszczedzania
energii. Podstawowe porady w tym zakresie, np. :

v' Jak najlepiej ociepli¢ dom?

v’ Jakie sg koszty budowy domu energooszczczednego w porOwnaniu  Z
technologia tradycyjng budowy domu?

v Co oznacza pojecie ,,inteligentny dom”?

v' Jakie urzadzenia w domu s3 energooszczedne i na co zwraca¢ uwage przy ich
zakupie, aby dokona¢ dobrego wyboru?

v Ile energii produkuja ogniwa fotowoltaiczne i czy mozna mie¢ wiasng
elektrowni¢ stoneczng (panel fotowoltaiczny)?

v" Na czym polega poszanowanie energii?

Katalog codziennych podstawowych dzialan kazdego obywatela, ktore sprzyjaja

zmniejszeniu zuzycia energii.

3) Samowystarczalno$¢ energetyczna gminy jako Kkierunek rozwoju
zrownowazonego — czy jest to mozliwe?

4) Zrédta niskiej emisji, sposoby jej redukcji
- ,niewidzialne” zanieczyszczenia wystgpujace w powietrzu i proste sposoby
umozliwiajace stwierdzenie ich obecnosci; wplyw zanieczyszczonego powietrza
na jakos¢ srodowiska i na zdrowie ludzi, itp.;
- zrodta powstawania tzw. smogu — sktadniki smogu;
Odpowiedzi na pytania typu:

v' co mozna spala¢ w piecach, a czego nie wolno wykorzystywa¢ jako paliwo?

v’ czy wiesz, ze oddychasz tym, co spalacie w piecu Ty i Twoi sgsiedzi? itp.;
- zalety transportu zbiorowego; perspektywy rozwoju elektryfikacji transportu,
infrastruktura tadowania samochodu elektrycznego; samochody napedzane wodorem
- infrastruktura rowerowa; korzysci wynikajace z jazdy rowerem, itp.;
Katalog codziennych podstawowych dziatan kazdego obywatela, ktére sprzyjaja
zmniejszeniu niskiej emisji.



2. Formy/metody/narzedzia realizacji tematyki wymaganej w trakcie
kampanii informacyjno — edukacyjnej

. Publiczne panel/panele dyskusyjne/debaty przedstawicieli jednostek dziatajacych
w obszarze ochrony $rodowiska i energii — nalezy przeprowadzi¢ CO najmniej
1 wkazdym powiecie.

. Stoiska/punkty informacyjno - edukacyjne jednostek /instytucji /firm/organizacji —

nalezy zorganizowa¢ obowigzkowo w kazdym powiecie z uwzglednieniem jak

najwickszego udziatu lokalnych przedsiebiorcow, jednostek, organizacji itp.

. Inne formy i metody edukacyjne, np.: konkursy z nagrodami, pokazy, prezentacje,

warsztaty, rekwizyty, proste do$wiadczenia, eksperymenty i obserwacje,

symulatory, prelekcje, gry edukacyjne, pokaz filméw, inne — w kazdym powiecie
nalezy zrealizowa¢ wybrane, w zaleznosci od mozliwosci.

. Publikacje, materiaty drukowane (np. poradniki, broszury informacyjne, plakaty) -

nalezy zrealizowa¢ obowigzkowo w kazdym powiecie.

. Kampania medialna (radio, telewizja, prasa, internet) — nalezy zrealizowac

obowigzkowo przygotowujac impreze w kazdym powiecie.

. Materiat filmowy z przebiegu realizacji projektu trwajacy minimum 10 minut.

1) Wymagania dotyczgce materiatu filmowego:

Parametry filmu:

- dtugos¢ — minimum 10 minut

- udzwigkowienie studyjne,

- zdjecia filmowe zrealizowane w jako$ci min. full HD

- standard techniczny zapewniajacy mozliwos¢ emisji w telewizji

- zapewnienie lektora, ktory wejdzie w role komentatora tresci filmu,

- film powinien zawiera¢ czotowke, wprowadzenie do materiatu, napisy koncowe
opatrzone logiem Funduszu i informacj¢ o wspotfinansowaniu projektu
ze $rodkéw WFOSIGW w Kielcach.

2) Wszelkie utwory w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, jakimi bedzie si¢ postugiwat Zwyciezca konkursu w toku jego
realizacji, a takze powstatych w trakcie realizacji lub w jej wyniku, winny by¢
oryginalne, bez niedozwolonych zapozyczen z utworéw osob trzecich oraz bez
naruszania praw przystugujacych osobom trzecim.

3) Przekazanie organizatorowi konkursu zrealizowanego w ramach niniejszego
konkursu filmu w wersji elektronicznej, wraz z nicodptatnym przeniesieniem
autorskich praw majatkowych do tego filmu, umozliwiajacych jego
wykorzystanie na wszystkich polach eksploatacji, a w szczegdlnosci:

1) utrwalanie, zwielokrotnianie utworu dowolng technikg (w tym: drukarska,
magnetyczng, cyfrowa);
2) wprowadzanie do obrotu, uzyczanie oryginalu albo egzemplarzy
na dowolnych nosnikach (w tym: np. CD, DVD, Blue-ray, pen-drive);
3) wszelkie rozpowszechnianie, w tym:
a) publiczne wystawianie, wySwietlanie, odtwarzanie w telewizji,
Internecie, intranecie oraz innych srodkach masowego przekazu,
b) wprowadzanie do pamigci komputerdw 1 serwerdow  sieci
komputerowych,
c) przekazywanie lub przesytanie pomiedzy komputerami, serwerami
I uzytkownikami (korzystajagcymi), innymi odbiorcami, przy pomocy
wszelkiego rodzaju srodkéw i technik,
d) publiczne udostepnianie utworu, w tym Ww trakcie prezentacji
I konferencji oraz w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep
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W miejscu i w czasie przez siebie wybranym, ze szczegdlnym
uwzglednieniem Internetu.
4) Wraz z autorskimi prawami majatkowymi organizator konkursu nabywa prawa
zalezne do przerabiania utworu.
5) Organizator konkursu jest uprawniony do udzielania licencji osobom trzecim
na korzystanie z praw do utworu.
6) Organizator konkursu jest uprawniony do udzielania licencji na korzystanie z
utworu osobom trzecim, a takze zbycia autorskich praw majatkowych, wraz
Z przystugujacymi prawami zaleznymi.
7) Przygotowany material winien spetnia¢ warunki techniczne niezb¢dne do
prezentacji we wlasciwych mediach.

Odbiorcy docelowi kampanii informacyjno — edukacyjnej

Cztonkowie spoteczno$ci lokalnych ze wszystkich grup wiekowych, spolecznych
1 zawodowych, organizacje pozarzadowe, przedsigbiorcy, przedstawicie samorzadu
terytorialnego i inni.

Uczestnicy konkursu

W konkursie mogg bra¢ udzial podmioty majgce doswiadczenie w organizacji imprez
ogolnodostepnych, posiadajace siedzibe/miejsce zamieszkania na terenie wojewddztwa
swietokrzyskiego.

Warunki uczestnictwa w konkursie

1. Zlozenie w podanym przez organizatoréw terminie Karty konkursowej, ktorej
wzor stanowi zalacznik nr 1 do regulaminu, wraz z zalacznikami.

Za termin ztozenia Karty konkursowej uznaje si¢ date jej wptywu do organizatora
konkursu.

Zalacznikami do Karty konkursowej sa:

- zalacznik nr 1: ,,Harmonogram realizacji projektu”,

- zalgcznik nr 2: Dokumenty potwierdzajace status prawny uczestnika konkursu
(jesli dotyczy)

- zalacznik nr 3: Statut uczestnika konkursu (jesli dotyczy).

2. Niezaleganie w uiszczaniu optat za korzystanie ze sSrodowiska i kar za przekroczenie
lub naruszenie warunkéw korzystania ze S$rodowiska (jesli dotyczy). W celu
wykazania powyzszego uczestnik winien ztozy¢ wilasciwe o$wiadczenie w Karcie
konkursowej.

3. Koszty przygotowania materiatow, stanowigcych zatgczniki do karty konkursowe;
ponosi zglaszajacy.

4. Materialy nadestane na konkurs nie podlegaja zwrotowi oraz nie sg udostepniane
osobom trzecim bez zgody zgtaszajacego.

5. Organizator zastrzega sobie prawo zgdania dodatkowych dokumentow w celu
weryfikacji danych zawartych w karcie konkursowej.

6. Zwycigzca konkursu zobowigzany bedzie do informowania spoleczenstwa
0 dofinansowaniu imprezy ze s$rodkéw WFOSIGW w Kielcach. Szczegdlowe
warunki zostang ustalone na etapie podpisywania umowy.

7. W Karcie konkursowej nalezy przedstawic:

1) Opisac¢ plan/scenariusz przebiegu kampanii.
2) Okresli¢ tematyke, jaka bedzie realizowana podczas kampanii, zgodnie
z regulaminem konkursu.




3)

4)

5)

6)
7)

8)
9)

Okresli¢ formy/metody/narze¢dzia realizacji tematyki zaplanowanej do realizacji

podczas kampanii, zgodnie z regulaminem konkursu.

Opisac¢ realnos¢ osiaggnigcia zaktadanego efektu ekologicznego:

— planowang Iaczng liczbe oséb objetych edukacja ekologiczng w ramach
kampanii w 13 powiatach,

— proponowane miejsca realizacji kampanii w powiecie i ich dostepnos¢ dla
odbiorcow docelowych,

— uzasadni¢ dobor proponowanych miejsc do realizacji kampanii,
przygotowanie si¢ na niesprzyjajace warunki pogodowe, itp.

Opisa¢ przygotowania techniczno — organizacyjne kampanii — np. program

konferansjerski, scena, dodatkowe atrakcje dla dzieci, mtodziezy i dorostych,

obstuga instruktorsko-animacyjna, obstuga medyczna, ochrona w trakcie imprezy,

ubezpieczenie imprezy, obstuga techniczna (naglo$nienie, oswietlenie, muzyka),

oprawa muzyczna, zadbanie o wystrdj terenu zgodnie z motywem przewodnim

kampanii i inne),

Okresli¢ sposob i zasigg promocji/informacji o kampanii.

Okreslic  ewentualnych wspotorganizatorow lub jednostki zaangazowane

w realizacj¢ kampanii.

Opisa¢ og6lne zatozenia — koncepcje materiatu filmowego.

Opisa¢ wlasne dos§wiadczenie w realizacji imprez ogolnodostepnych w formie

wykazu.

Kryteria oceny

Karta podlega ocenie formalnej i merytorycznej. Ocena bedzie prowadzona przez
Komisje konkursowa powotana uchwata Zarzadu WFOSiGW w Kielcach.
Maksymalna liczba punktow, ktora moze uzyskaé uczestnik konkursu wynosi 140.
Komisja konkursowa moze nie przyzna¢ nagrody, jesli zaden z Wnioskodawcow nie
uzyska min. 75 pkt.

Kryteria oceny formalnej

1.
2.
3.

Termin wplywu karty konkursowe;.

Whioskodawca miesci si¢ w katalogu ,,Uczestnicy konkursu”.

Whnioskodawca nie zalega z uiszczaniem oplat za korzystanie ze srodowiska I kar
za przekroczenie lub naruszenie warunkow korzystania ze $rodowiska (jesli
dotyczy).

Kryteria oceny merytorycznej

Liczba
Lp. Zakres oceny merytorycznej punktow -
zakres
1 Plan/scenariusz przebiegu kampanii 0 - 25 pkt
2 Tematyka, jaka begdzie realizowana podczas kampanii, zgodnie z | 0 - 20 pkt

regulaminem konkursu

3 Formy/metody/narzedzia, ktore zostang wykorzystane do realizacji | 0 - 20 pkt
zaplanowanej tematyki, zgodnie z regulaminem konkursu

4 | Realno$¢ osiagniecia zaktadanego efektu ekologicznego 0 - 10 pkt

5 Przygotowanie techniczno — organizacyjne kampanii 0 - 15 pkt

6 Sposob i zasigg promoc;ji i1 informacji o kampanii 0 -7 pkt
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7 Liczba ewentualnych  wspoélorganizatorow lub  jednostki | 0 - 10 pkt
zaangazowane w realizacj¢ kampanii

8 Koncepcja - zalozenia realizacji materiatu filmowego 0 - 6 pkt

9 Doswiadczenie w realizacji imprez og6lnodostepnych 0 - 10 pkt

10 | Jasno$¢, spojnosc, rzetelnosé, szczegdlowose 1 przejrzystosé opisu | 0 — 10 pkt
planowanych dziatan

11 | Adekwatno$¢ planowanych kosztoéw do prowadzonych dziatan | O - 7 pkt
I poprawno$¢ wypetnienia czesci finansowe;j

Koszty kwalifikowane

e  materiaty niezb¢dne do przeprowadzenia kampanii, nie stanowigce przedmiotéw
trwalych (zaakceptowane przez komisje konkursowg),

e niezbedne koszty zwigzane z organizacja 1 przeprowadzeniem imprezy
og6lnodostepnej np. koszty wynajmu sprzgtu, przygotowanie ekspozycji i stoisk,
koszt wynajmu infrastruktury 1 pomieszczen, naglosnienie, ubezpieczenie,
ochrona, opieka medyczna,

e  koszty zakupu nagréd/upominkéw w konkursach (najlepiej zwigzanych z
tematyka ekologiczna/Srodowiskowa, sprzet sportowo-turystyczny)

. umowy, umowy o dzieto, umowy zlecenia z osobami/firmami zaangazowanymi
na potrzeby realizacji projektu,

e  opracowanie graficzne i druk materialéw, publikacji,

e  produkcja materiatu filmowego z przebiegu kampanii,

e  Kkoszty promocji i informaciji,

e  koordynacja projektu przez podmiot realizujacy projekt: do 15 % kosztéw
kwalifikowanych projektu, ale nie wiecej niz 34 500,00 zt,

. podatek VAT w przypadku, gdy jest kosztem zadania i nie begdzie rozliczany
z Urzedem Skarbowym,

. inne elementy niezbedne do przeprowadzenia projektu (zaakceptowane przez
komisje konkursowa).

Sposéb rozliczenia kosztow kwalifikowanych przez organizatora konkursu
po podpisaniu umowy miedzy zwyciezca konkursu a WFOSiGW w Kielcach
Koszty kwalifikowane w projekcie beda rozliczane przez organizatora konkursu
na podstawie rachunkow/faktur, umow z wykonawcami ustug, protokotow odbioru
ushug.

Wyjatek stanowig koszty koordynacji projektu poniesione przez podmiot realizujacy
projekt, ktore beda rozliczane przez organizatora konkursu w oparciu o zbiorcze
zestawienie poniesionych kosztoéw w ramach projektu.

W trakcie realizacji projektu organizator konkursu rozliczy finansowo nie wigcej niz
50 % kosztow kwalifikowanych dot. kosztéw koordynacji projektu, poniesionych przez
podmiot realizujgcy projekt. Pozostate koszty koordynacji projektu zostang rozliczone
po zakonczeniu realizacji wszystkich elementow projektu, po ich uprzednim
rozliczeniu finansowym przez organizatora konkursu.

Pozostate koszty kwalifikowane projektu beda rozliczane sukcesywnie przez
organizatora konkursu.



Kontakt z organizatorem konkursu podczas trwania konkursu

W trakcie przygotowania dokumentow istnieje mozliwos$¢ pisemnego kierowania pytan
(droga elektroniczng réwnoczesnie na dwa adresy e — mailowe:
k.Kitlinska@wfos.com.pl oraz na adres biura Funduszu: biuro@wfos.com.pl) o wszelkie
zapisy dotyczace regulaminu konkursu (w tym np. pytania dot. kwalifikowalnosci
kosztow). Odpowiedz Komisji konkursowej zostanie wystana w ciggu 3 dni roboczych
drogg elektroniczng, pod warunkiem otrzymania zapytania nie pdzniej niz 10.10.2017
r. Pytanie iodpowiedz zostanie zamieszczona na stronie internetowej Funduszu
www.wfos.com.pl

Nagroda

Nagroda w konkursie jest dotacja w wysokosci do 230.000,00 z1, ktéra musi by¢
przeznaczona na realizacje przedstawionej w ramach konkursu kampanii
informacyjno — edukacyjnej.

Zwycigzca konkursu jest zobowigzany do ztozenia wymaganych przez Fundusz
dokumentéw w celu zawarcia umowy o dofinansowanie projektu.

Zwycigzca zostaje uczestnik, ktory spetnit kryteria formalne 1 uzyskat najwigkszg ilos¢
punktéw z oceny merytorycznej (suma punktéw wszystkich cztonkdéw komisji dzielona
przez liczbg cztonkoéw komisji).

Przyznane $rodki musza by¢ wydatkowane przez Zwycigzce konkursu
do 14.10.2018 r.

Fundusz zastrzega sobie prawo do wniesienia wlasnych propozycji do projektu
zgloszonego przez Zwyciezce Konkursu, przy zachowaniu ogdlnych zalozen
przedstawionych przez Zwyciezce w karcie konkursowe;.

Terminarz konkursu.

Lp. Wyszczegoblnienie Termin realizacji
1. | Ogloszenie konkursu do 25.09.2017 r.

2. | Sktadanie = materiatbw  konkursowych  przez | do 16.10.2017 r.

uczestnikow konkursu

3. | Zakonczenie prac Komisji Konkursowej 1 ogloszenie | do 31.10.2017 r.

wynikow konkursu przez organizatora konkursu

5. | Ztozenie przez zwyci¢zce konkursu wymaganych do | do 21.11.2017 r

wniosku dokumentéw, umozliwiajagcych zawarcie

umowy

6. | Podpisanie umowy z WFOSiGW w Kielcach do 15.12.2017r.

Rozpoczecie realizacji projektu moze nastapi¢ dopiero po podpisaniu umowy
miedzy zwyci¢zca konkursu a WFOSIGW w Kielcach
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